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InterfaceFLOR prasentiert zur BAU 2011
dreidimensionale Markenbotschaft:
»Zukunft durch Design und Nachhaltigkeit*

Pressemitteilung 05.02.2011

Mit dem Auftritt auf der BAU 2011 in Mun-
chen beweist InterfaceFLOR Flhrungs-
qualitaten im Bereich der Markenkommu-

nikation.

Schon von weitem sichtbar erhebt sich
aus dem Messestand des weltweit flh-
renden Herstellers von Teppichfliesen ein
spektakularer Wirbelsturm und wird damit
zu einem der am meist beachteten Mes-

sestande der Baubranche.

Als visuelles Leitmotiv steht ein Wirbel-

sturm fur den Leistungsanspruch der
Marke: Zum einen symbolisiert der Wirbelsturm die aul3ergewohnliche Inno-
vations- und Designkraft von InterfaceFLOR — zum anderen steht er mah-
nend flr 6kologisch-verantwortliches Handeln zur Vermeidung der Folgen ei-
ner Klimaverschiebung auf Grund von umweltschadlichen Produktionsmetho-

den.

So tritt InterfaceFLOR den Anspruch auf Design-Leadership an — und pra-
sentiert mit der neuen Ambiance Kollektion eine avantgardistische Teppich-
fliesenkollektion, entworfen und entwickelt vom Senior Marketing & Branding
Director Michele lacovitti. Diese Kollektion ist die nachhaltigste und umwelt-
freundlichste, die bisher dem Markt vorgestellt wurde — und damit ein weite-

rer Schritt zur Erflllung der Philosophie ,Mission Zero“, innerhalb der sich In-
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terfaceFLOR selbst verpflichtet bis zum Jahr 2020 jegliche die Umwelt scha-

digenden Einflisse des Unternehmens auf Null zu reduzieren.

Der von den Architekten, Planern und Ausfihrenden bestaunte Messestand
zeigt den Anspruch der Marke InterfaceFLOR, und setzt damit ein erkennba-

res Zeichen innerhalb der Baubranche.

Wirbelsturm: Ca. 120 m? Teppichfliesen

Teppichfliese: Ambiance Kollektion — Cap&Blazer, Farbe Westminster
StandgroRe: 120 m?

Agentur: ,Ssimple, Koln

Kooperation: raumPROBE, Stuttgart

Wenn Sie Bilddaten in druckreifer Qualitat bendtigen, klicken Sie bitte hier.

raumPROBE:

Die Materialagentur raumPROBE mit Sitz in Stuttgart bietet Planern einen
umfassenden Einblick in die faszinierende Welt der Materialien — und bietet
damit gleichzeitig Unternehmen die Moglichkeit innovative Produkte der
Fachwelt vorzustellen. Dabei animiert raumPROBE zum kreativen Umgang
mit den unterschiedlichsten Werkstoffen, fordert neueste Entwicklungen und
bietet beiden Anspruchsgruppen eine Plattform fur eine 6ffentliche Diskussi-
on. So ist raumPROBE eine zukunftsweisende Schnittstelle zwischen Pla-
nern und Hersteller. Fur den integrierten Auftritt auf dem Messestand von In-
terfaceFLOR prasentierte raumPROBE eine spezielle Auswahl an neuesten
Materialien fir die Bereiche Boden, Wand und Decke.

Allgemeines:

InterfaceFLOR, weltweit grof3ter Hersteller von Teppichfliesen, unterstutzt Ar-
chitekten und Bauherren bei der Planung und Umsetzung nachhaltiger Ge-
baude. Bereits seit Mitte der neunziger Jahre verfolgt InterfaceFLOR mit sei-
ner ,Mission Zero® eine konsequente Nachhaltigkeitsstrategie. Unter dem
Motto ,Piece by piece to the perfect planet® bietet das Unternehmen Vortra-
ge, Workshops und Themenabende an, um Wissen und Erfahrungen weiter-
zugeben. Im November 2009 wurde das Unternehmen mit dem Deutschen
Nachhaltigkeitspreis in der Kategorie ,Recycling” ausgezeichnet.
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